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REINER PICHLER
EIN MANN IM STEIGFLUG

MANAGEMENT BY MOTIVATION

Interview: MONICA FILTHAUT

Als CEO der Holy Fashion Group schreibt Reiner Pichler die Erfolgsstory
der Modebrands Strellson, Windsor, Joop! und Tommy Hilfiger Tailored
Clothing. Sein Konzept? SWISS Universe fragte nach.

As CEO of the Holy Fashion Group, Reiner Pichler is the man behind the success
story of fashion brands Strellson, Windsor, Joop! and Tommy Hilfiger Tailored
Clothing. His concept? SWISS Universe asks him this and other questions in the

following interview.

SEIT VIER JAHREN SIND SIE CEO DER HOLY FASHION GROUP.

IHR TRAUMBERUF?

Ich kann mich nicht erinnern, dass ich als Kind einen Berufs-
wunsch gehabt hatte. Doch spéater begannen mich Dinge zu fas-
zinieren, die mit Design, Zeitgeist und Asthetik zu tun haben wie
Mobeldesign, Kunst, Architektur, Mode. Und ich wollte erfolg-
reich sein! Mit dem Schwerpunkt auf wirtschaftlicher Orientie-
rung gelang es mir, beruflich beides zu verbinden: Management
und Design, sprich: Mode. Somit habe ich das Gliick, heute
meinen Traumberuf austiben zu kénnen! Miisste ich das Rad der
Zeit zurtickdrehen, wiirde ich alles wieder genauso machen.
Ich habe den besten, aber vermutlich auch anspruchsvollsten
Job in der Branche, da bin ich mir sicher!

WAS IST SO FASZINIEREND AN MODE?

Mit Mode unterstreichen Konsumenten ihre personliche Wirkung.
Mode ist in jedem Fall Ausdruck der Personlichkeit und des
persanlichen Befindens von Menschen. Mode ist eigentlich ein
guter Spiegel der Gesellschaft. Andy Warhol hat dazu einmal
gesagt: «Geschiifte sind die Museen unserer Zeit.» Ich denke, da
ist sehr viel Wahres daran. Vor dem Platzen der Internetblase
war es ganz normal, Miuptversammlungen in Jeans und T-Shirt
durchzufithren. Nach dem Platzen der Blase tragen die gleichen
Herren jetzt wieder dreiteilige Anziige, um die Seriositiit ihres
Handelns und auch ihres Unternehmens zu dokumentieren.

YOU HAVE BEEN CEO OF THE HOLY FASHION GROUP FOR FOUR
YEARS. IS THIS YOUR DREAM JOB?

[ can't remember ever wanting to have any particular job when I
was a child. Later on, however, | became fascinated by things to do
with design, zeitgeist and aesthetics — such as furniture design,
art, architecture and fashion. And I also wanted to be a success!
Focussing on a business orientation, I managed to combine the
two: management and design — which is to say: fashion. So this
means [ really am lucky enough to be doing my dream job! If [ had
to turn back the clock, I would do everything again just the same.
I've got the best but quite probably the most demanding job in the
whole industry, I'm certain of that!

WHAT DO YOU FIND SO FASCINATING ABOUT FASHION?

Fashion enables consumers to underscore the individual effect they
have an others. Fashion is always an expression of personality and
personal attitudes in any case. It's also quite a goad mirror of soci-
ety; Andy Warhol once said: “Stores are the museums of our age.”
And 1 believe there’s a lot of truth in that. Before the Internet bub-
ble burst, it was quite normal to turn up at an AGM in jeans and a
T-shirt. Post-bubble, we now [ind the same gentlemen wearing their
three-piece suits again to demonstrate both their own seriousness
and also that of their companies.



Successful career doing F m joh: Reiner Pichler heads the Swiss Holy Fashion

Mit dem Traumberuf auf Erfolgskurs: Reiner Pichler steuert die Schweizer Holy
Fashion Group mit Know-how und Leidenschaft

Group with know-how and n










