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Keine Spur von Krise: Gerade stellte die Tommy Hilfiger Group
die neue Werbekampagne fiir Tommy Hilfiger Denim mit Star-
fotograf Todd Cole vor.

Holy Fashion Group
uhause in
Kreuzlingen

Nach langerer Umbauzeit ist das HeadfQuarter
der Holy Fashion Group im Schweizerischen
Kreuzlingen abgeschlossen, wie das
Unternehmen Ende Mai verkiindete. Die
Réumlichkeiten hatten dem Expansionskurs
der Fashion Group in den letzten zehn Jahren
nicht mehr Stand gehalten, unter anderem
durch die Verlegung der Division windsor.men
und die Ubernahme der Joop GmbH. Leitlinie
flir Architekt Andreas Imhof vom
Architekturbiiro Air Architekten war dabei die
Fortsetzung der Bauhaus-Tradition mit der
Verwendung von Sichtbeton,
Stahl, Glas und Gussglas.
Highlight des Anwesens ist und
bleibt das Rundgebaude inklusive
neuem Anbau, der das
Restaurant Home beherbergt.
Seit 2001 baut die Holy Fashion
Group fortwihrend die Geb&dude
des Headquarters um.
Entsprechend den
Expansionsvorhaben der Unter-
nehmensleitung wird sich an
diesem Zustand auch zukiinftig
wenig andern.
www.holyfashiongroup.com

Holy Home: Der auf-
windige Umbau des
Headquarters in
Kreuzlingen ist vor-
erst abgeschlossen.

style in progress

Tommy Hilfiger
Wachstumsstark

Mit Ablauf des vergangenen Geschéftsjahres Ende Mérz 2009 freut sich Tommy
Hilfiger trotz Wirtschaftskrise (iber eine positive Bilanz. So konnte der
Nettogesamtumsatz des Konzerns um 21 Prozent gesteigert werden, sowohl
Europa als auch die USA erzielten ein zweistelliges Umsatzplus. Als wesentli-
chen Faktor fiir den Zuwachs gibt Tommy Hilfiger die Erdffnung von 100 neuen
eigenstandigen Filialen sowie die neu erworbenen Footwear-Unternehmen in
Europa und Japan an. Aktuell zahlt man weltweit 900 Stores, darunter auch
das im Marz erdffnete, europaweit groBte Flagship in Kéln. , Wir rechnen damit,
dass das kommende Jahr eine groBe Herausforderung darstellt. Wir werden
unsere Produktkategorien, geografische Standorte und Portfolios weiter aus-
bauen, um dem erwarteten Wachstum gerecht zu werden*, so CEO Fred
Gehring. Mit dem ersten globalen Flagshipstore in der New Yorker 5th Avenue
wird bereits im September dieses Jahres ein weiteres Expansionshighlight
eroffnet. www.tommy.com

Das CP-Fashion-Team mit Sven Oberstein (links),
Eric Oberstein (Mitte) und Reinhart Oberstein
iibernahm kiirzlich den Vertrieb fiir die Marke
Rock & Republic.

£ Fastion
Vertriebswechsel
fiir Premiumdenim

Fir Deutschland, Osterreich und die Schweiz hat die
Vertriebsagentur CP Fashion den Vertrieb fiir die Denim-
brand Rock & Republic Ubernommen. ,Ziel ist es, Marke
und Produkt im deutschen Markt weiter zu entwickeln
und fest im Premiumsegment zu verankern“, so Eric
Oberstein von CP Fashion. Als Verkaufsleiterin fiir die
Marke arbeitet kiinftig Sabine Bége. Nach Stationen bei
Closed, Stéphane Kélian und das Cashmere-Label Heart-
breaker wird sie neben Rock & Republic auch den Ver-
kauf des Labels twen-tee fiir CP Fashion betreuen. Fiir
den Vertrieb in Osterreich und der Schweiz ist kiinftig
wieder Christian Obojes mit seiner Agentur room with

a view verantwortlich. Rock & Republic Prasidentin
Andrea Bernholtz wird zur Ordersaison im Showroom

in Dusseldorf sein. CP Fashion hat in der kommenden
Saison folgende Brands im Vertrieb: 1921, Custo
Barcelona, GoldSign, Harveys, Johnson Motors, Rising
Sun & Co., Robin's Jeans, Rock & Republic, Silver
Jeans, Steve McQueen, twen-tee, Worn by.
www.rockandrepublic.com, info@cpfashion.de,
www.roomwithaview.at







