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op, maar konden de kledingsector blijkbaar
toch geen vaarwel zeggen. In 1984 trans-
formeerden zij een oude, Zwitserse jassen-
firma in Kreuzlingen, Strahl & Co (ook wel
Strahl und Sohn genoemd) tot Strellson,
Negen jaar later haalden de Holy-broeders
de toen 34-arige Duitser Reiner Pichler
binnen, die zij nog kenden als een voortva-
rende verkoopdirecteur bij Boss.

HISTORIE

Aan Pichler, inmiddels als ceo aan het
hoofd van de Holy Fashion Group, nu de
taak de modemerken te laten uitgroeien
tot spelers van formaat in de confectie.
Vooral Strellson moet als betrekkelijk
nieuw merk profiel tonen. Volgens Pichler
biedt juist het gebrek aan geschiedenis
mogelijkheden. ‘Wij richten ons op een
nieuwe generatie mannen. De smaak van
die moderne consument is het DNA gewor-
den van Strellson. We hebben daarbij geen
historie die ons belast. Naast het man-
nenmodemerk Strellson, dat zowel moder-
ne pakken als sportkleren omvat, biedt de
Holy-groep ook onderdak aan de mannen-
en vrouwenmode van het merk Windsor, en
daardoor ook aan het ooit door Windsor
verworven label Joop! veor man en vrouw.
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Die beide merken hadden al wel een lange
geschiedenis, voordat ze in 2001 door de
Holy-groep werden ingelijfd. Windsor gaat
zelfs terug tot 1889, naar een fabriek in
Bielefeld, het toenmalige centrum van de
Duitse textielindustrie, waar met behulp
van nieuwe technologie mannenkleren in
linnen en loden (een dichte wollen stof)
werden gefabriceerd.

In de jaren zestig legde de fabrikant in Bie-
lefeld de relatie met Britse kwaliteitskle-
ding door de introductie van het merk
Windsor. Die associatie bepaalt nogal al-
tijd het imago van de Windsor-mannencol-
lectie. De klassieke mode van dit merk is
van hoge kwaliteit en dat bekoort veel
mannen. Vooral de materialen die in de
kleren zijn verwerkt, zijn zeer aantrekkelijk.
Een wollen jasje blijkt bij nadere beschou-
wing niet gemaakt van een weefsel, maar
van een zeer comfortabel breisel. Een
ander, bijna geheel ongevoerd exemplaar
bestaat uit een bijzonder materiaal waarin
gelijke hoeveelheden kasjmier en linnen
zijn gemengd. Kenners smullen ervan,
maar de detailhandel heeft minder vertrou-
wen in het merk.

De concurrentie op de markt voor kosthare
pakken is moordend. Begin jaren negentig
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verwierf Windsor het label Joop! (vernoemd
naar ontwerper Wolfgang Joop) als licentie.
Inmiddels is Joopl, ook hefaamd van tal
van geuren, los komen te staan van ont-
werper Wolfgang Joop die nu, 65 jaar oud,
opereert onder de naam Wunderkind. Ook
de creatieve bemoeienis bij Joop! van de
recent aangetrokken jonge ontwerper Dirk
Schaonberger is gestaakt. Het label is in
de revisie, een nieuwe strategie is in ont-
wikkeling.

Maar Pichler maakt duidelijk dat dit niet
het moment is om op alle fronten tegelijk
de strijd aan te gaan. Vooral omdat Joop!
een merk is met het accent op wisselende
mode. En daar schuilt, zelfs al verkoop je
het ene seizoen goed, een groot risico in
voor het volgende seizoen.

De crisis heeft zand gestrooid in de geolie-
de machine die de Holy Fashion Group op
meerdere terreinen moest laten excelle-
ren. Maar de luxere Tailored-lijn var Tommy
Hilfiger, die de Zwitserse confectionair Holy
voor het designerlabel Tommy Hilfiger
maakt, loopt geheel naar verwachting
goed. Pichler noemt de recent geopende
Tailored-winkel van Tommy Hilfiger in de
Amsterdamse PC. Hooftstraat dan ook
‘onze’ winkel en hij roemt de samenwer-
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