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'SHORTCUTS

Inspiriert von den Fahrradkurieren
MNew Yorks: der Biker im Strellson-Look.

fruzzi

LIMITEDEDITIONS. . .

Seit mehr als 120 Jahren steht der Name Truzzi fir Hemden von beson-
derer Qualitat. Diese schatzten schon berlihmte Perstnlichkeiten wie
Herbert von Karajan, Clark Gable eder der Herzog von Windsor, Fur die
Salson Herbst/Winter 2011/12 punktet die italienische Marke neben der
reqularen Kollektion mit giner Reihe von Limited Editions. Diese stellen
auBergewohnliiche Qualitaten wie Baumwolle-Cashmere, Samistrelch,
Micro-Fischgrat, Piquet und Liberty-Muster in den Vordergrund. Ebenfalls
nur in begrenzter Stickzahl erhatiich: eine Hemdenserie aus der agypti-
schen Baumwolie Giza 87, die nur im speziellen Klima entlang des Nils
gedeint, Neben den Sonderserien zeigl Truzzi verstérkt Flagge in der
erfolgreichen Serie gewaschener
Hemden, die das klassische
Sortiment perfekt erganzen.

Mit seinen Hemden weif Truzzi
die besten Handler der Welt zu
tiberzeugen, darunter so promi-
neénte Namen wie Le Bon Marché
in Paris, seifridges in London,
Loden Frey in Minchen,
Braun in Hamburg oder
Bergdorf Goodman und
Saks in New York.
www.truzzimilano. it

Sie stehen seit
120 Jahren fiir
Qualitét und
Innovation: das
beweisen auch
die Limited
Editions von
Truzzi.

Strellson

THE ROLLING STYLE

Das Schweizer Modeunternehmen
Strellson hat in Zusammenarbeit mit dem
italienischen Radsportspezialisten Bianchi
das Strellson-Bike entwickelt. Gemeinsam
mit der dazu passenden Modekollektion
wird das Projekl in dieser Saison unter
dem Namen The Rolling Style gelauncht.
Es galt, flottes Design mit Funktionalitat in
Einklang zu bringen. Die speziell entworfe-
ne Kollektion umfasst Anzug, Windjacke,
Hemden, T-Shirts, Girtel, Helm und
Herrenhandtasche, allesamil ausgestattet
mit praktischen Details wie Reflektor-
streifen, wasserabweisender Beschichtung
und eingenahten Sicherheitstaschen mit
Reiflverschilissen, Als Inspiration flr The
Rolling Style dienten die New Yorker
Fahrradkuriere, die schneller und auch umwelischonender als
alle anderen Verkehrsteilnehmer ans Ziegl kommen.

Das Strelison-Fahrrad sowie die Kollektion werden ab Mérz

im internationalen Fachhandel, in Strelison-Menostores sowie
im Onlineshop (www.strellsonshop.com) erhéltlich sein.
www.strelison.com
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Fiir Nachwuchs bei der Krokodilkundschaft ist gesorgt: Lacoste Live!
kiimmert sich um die Aufzucht der nachkommenden Kundenklientel.

Lacoste Live!

OPTIMISTISCH IN DIE ZUKUNFT .

Um die neua Linie Lacoste Live! zu pushen, stehen 2011 weltweit die
Erofinungen von 17 Monobrand-Stores auf dem Programm. Verlduft alles
nach den Planen des franzosischen Sportswear-Herstellers, so ist man
bis 2014 mit insgesamt 60 Laden international vertreten, unter anderem
in Paris, New York, London, Zirich, Berlin, Schanghal und Tokio.

Lacoste hat die Kollektion Live!, die anstelle von Lacoste Red lanciert
wurde, erstmals auf der Bread & Butter im Juli des vergangenen Jahres
vargestellt. Das Design soll Optimismus und Dynamik ausstrahlen und als
Erganzung zum bestehenden Sortiment vor allem junge Leute ansprechen,
die bislang noch keine Kunden von Lacoste sind. Ein eigenstandiger
Internetaufinitt sowie die im Marz 2011 startende Werbekampagne
LUnconditional Chic by Live!" sollen die Popularitat von Live! zusatzhich
forcieren, www.lacostelive.com



